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Facebook en quelques chiffres !



33 Millions
d’utilisateurs ACTIFS en 
FRANCE chaque mois

6M 6M 5,5M 5,3M 2,7M23M
Fev 2016 



1/3
Français consultent 

Facebook chaque jour





CSP+
Surreprésentation des CSP

+



80%
depuis un smartphone



RÉSEAU + SOCIAL + BUSINESS



RÉSEAU



SOCIAL



BUSINESS
Cercle d’influence 

Amis 
Relations pros 

Prospects 
Anciens clients 
Connaissances 

Anciens camarades 
Commerçants 

…



VOTRE CHALLENGE

Construire un réseau de prescripteurs 

Qu’ils pensent à vous !



CONSEILS PRATIQUES POUR 
RÉUSSIR SUR FACEBOOK





ECOUTEZ TOUS 
J’OFFRE UNE ESTIMATION ! 

UNE ESTIMATION OFFERTE !! 
JE SUIS MANDATAIRE IMMO



LES GENS NE SE SOUVIENNENT PAS DE  
VOUS A CAUSE D’UNE PUB OU PARCE 

QUE VOUS LES SPAMMÉ SUR 
FACEBOOK



ILS SE SOUVIENNENT DE VOUS
quand vous les aidez à accomplir leurs objectifs

quand vous leur apportez des conseils



LA FORMELE FOND



LA FORME



PRÉSENTEZ BIEN !





Photo de profil HD 
Pro mais humain

Photo de couverture 
corporate

Nom clair, pas de 
pseudo

Infos renseignées 
pour identifier :  

Pro de l’immobilier 
Travaille pour…

Publication récente = actif

Profil public !



COMMUNIQUER AVEC DES VISUELS



MESSAGE SEUL

PEU VISIBLE
PEU D’IMPACT



MESSAGE + PHOTO

BEAUCOUP PLUS IMPACTANT
 

VALORISÉ PAR FACEBOOK



MESSAGE + VIDÉO

BEAUCOUP PLUS IMPACTANT
 

FORTEMENT VALORISÉ PAR 
FACEBOOK



SUIVEZ LES STANDARDS / LES CODES



LIEN SANS VISUELS ET SANS MESSAGES !



LES STANDARDS QUAND VOUS POSTEZ UN LIEN

Un texte qui donne envie 
d’aller cliquer sur le lien

Le visuel impactant 
associé au lien

je ne laisse pas l’url 
trainée dans la description

Le titre du lien

La description  
du lien



LES STANDARDS QUAND VOUS POSTEZ DES PHOTOS

Un texte accrocheur

Une belle photo 
impactante

Le lien si je veux 
ramener sur mon site

Format photo Facebook :  
600x315



PUBLIEZ AUX BONS MOMENTS



MAX 1 à 2x /jour

Aux heures où les internautes sont là 
Plus d’engagement le vendredi et le WE 

Créneau 10h-12H et 16-18H  



LE FOND



Le secret pour réussir 
LE CONTENU



FOURNISSEZ DE L’INFORMATION  
HYPER LOCALE !

La vie de quartier 
Les événements locaux 

Les prix immo du QUARTIER 
Les tendances de l’immo du quartier 
Mettez en avant les commerçants, les 

habitants, les associations…



Exemple de communication 
locale sur Facebook



Moins vous parlez-vous plus 
aurez de likes et de partages 

=
les gens parleront de vous…



COMMUNIQUEZ UNIQUEMENT 
SUR VOS TOP BIENS ET VOS SUCCÉS



Communiquez à fond 
sur vos biens stars
en mandats exclus !



Valorisez vos succès



FACEBOOK N’EST PAS UN PORTAIL DE 
DIFFUSION D’ANNONCES



JE NE POSTE PAS TOUS LES 
JOURS MAIS NOUVELLES 

ANNONCES SUR MON 
FACEBOOK

(Si je veux voir des annonces, je 
vais sur un portail immobilier….)



JE NE PUBLIE PAS DE 
FAÇON AUTOMATIQUE 

MES ANNONCES



SOYEZ CRÉATIF



Exemple de publication décalée



NE PARLEZ PAS QUE  
BOULOT ET IMMOBILIER 

(c’est chiant !) 



Mettez en avant vos 

Passions / hobbies 
Vie quotidienne 

Réussite / Échec 

Soyez vous même…



LES CLIENTS DE MOLLY

LES FANS DE CHIENS



ADAPTEZ VOTRE 
COMMUNICATION  

À L’AUDIENCE



UTILISEZ L’OPTION LISTE 
DE FACEBOOK



UTILISEZ L’OPTION LISTE 
DE FACEBOOK



INTÉRAGISSEZ 
 

POSEZ DES 
QUESTIONS 

INTÉRESSEZ VOUS AUX 
PROBLÉMATIQUES DE  

VOTRE AUDIENCE 



QUESTIONS 
RÉPONSES



TÉLÉCHARGER CETTE 
PRÉSENTATION

IMMO2.PRO/123.pdf


